AKADEMIA ROZWOJU
« FILANTROPII W POLSCE
PODSUMOWANIE PROJEKTOW Z Il EDYCJI KONKURSU GRANTOWEGO ,,AKTYWNA BIBLIOTEKA”

Wraz z koncem czerwca 2013 r. biblioteki zakonczyty realizacje projektéw w ramach Konkursu
Grantowego.

Bezposrednimi uczestnikami projektdw byto facznie ponad 22 tys. oséb. W niemal wszystkich
projektach wiekszos¢ uczestnikdéw stanowity kobiety. Rozktad procentowy uczestnikéw z podziatem
na ptec¢ przedstawia wykres 1.

WYKRES 1.

______________________________________________________________

Uczestnicy bezposredni

M kobiety

M mezczyzni

Z opisdw projektdw mozna wywnioskowaé, ze zdecydowanie najtrudniej byto zaangazowac do
projektéw ludzi dorostych — o ile seniorzy czy dzieci sg grupami, ktére chetnie odwiedzajg biblioteke,
o tyle ludzie dorosli, ze wzgledu na obowigzki, np. zawodowe, sg ,najtrudniejszg” grupg czytelnikow.



WYKRES 2.
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taczna liczba odbiorcéw posrednich projektow realizowanych w ramach Konkursu Grantowego
zostata oszacowana na niemal 260 tys. oséb (doktadnie 259 837 odbiorcow posrednich). Za
odbiorcéw posrednich, wedtug definicji z raportu, uznane mogty byé osoby, ktére korzystaty ze
stworzonych w ramach projektéw stron, ogladaty przedstawienia teatralne, uczestniczyty w
zorganizowanych wystawach lub wycieczkach po okolicy, itd. W niektdrych przypadkach specyfika
projektu nie pozwalata na wyodrebnienie grupy odbiorcéw posrednich.

Realizacja projektéw niemal zawsze taczyta sie z pozyskaniem nowych uzytkownikéw. Biblioteki w
197 przypadkach zaznaczyty, ze realizacja projektu przyczynita sie do pozyskania nowych czytelnikdw.
Jest to bardzo optymistyczny wniosek, ktéry moze stanowic zachete dla innych placéwek, ktére chca
w przysztosci realizowac podobne projekty.

Projekty realizowane w ramach Il rundy Konkursu Grantowego , Aktywna Biblioteka” byty bardzo
réoznorodne — na etapie sktadania wniosku aplikacyjnego nie wyznaczono konkretnych obszaréw, w
jakich powinny zawiera¢ sie zgtaszane przedsiewziecia. Na potrzeby niniejszego sprawozdania
zwycieskie projekty zostaty podzielone na 15 kategorii tematycznych, ktére majg utatwic¢ okreslenie
najbardziej i najmniej popularnych tematéw, ktére znalazty sie w centrum zainteresowania bibliotek.
w wiekszosci przypadkéw  jeden projekt dotyczyt kilku kategorii. Ponizej
prezentujemy wyréznione obszary wraz z przyktadowymi dziataniami:

FILM I KINO: pokazy filmowe; Dyskusyjne Kluby Filmowe; warsztaty z animacji poklatkowej;

FOTOGRAFIA: warsztaty fotograficzne; tworzenie galerii starych zdjeé¢; nauka obrébki zdje¢ w
programach graficznych; plenery fotograficzne;

GRY | ZABAWY: zabawy edukacyjne dla dzieci; turnieje gier planszowych; zabawy w Kacikach
Malucha; edukacyjne gry komputerowe (np. Xbox), gry terenowe;

HISTORIA | TRADYCIJA: poznawanie historii lokalnej; digitalizacja zdje¢ i dokumentédw Zzycia
spotecznego; tworzenie internetowych katalogéw starych dokumentéw; tworzenie interaktywnych



map miejscowosci; warsztaty z rekodzieta ludowego; nagrywanie wspomnien starszych mieszkancow
miejscowosci; poznawanie lokalnych legend; nauka $piewu i tarca tradycyjnego;

INFORMACJA LOKALNA: tworzenie map i audiobookdéw pokazujgcych walory turystyczne
miejscowosci; tworzenie w bibliotece centrum informacji o lokalnych atrakcjach, ustugach,
imprezach; tworzenie spoteczno-kulturalnych informatoréw oraz portali internetowych;

KOMPUTER | INTERNET: warsztaty komputerowe; tworzenie stron internetowych bibliotek; obrébka
zdje¢ w programach graficznych; tworzenie animacji;

LITERATURA | DZIENNIKARSTWO: warsztaty dziennikarskie (dziennikarstwo prasowe, radiowe);
publikacja twdrczosci lokalnych poetdéw i pisarzy; konkursy poetyckie; bajkoterapia; wycieczki sladem
twoércéw lub ksigzek;

MUZYKA: warsztaty muzyczne (np. z gry na gitarze); wystepy muzyczne lokalnych grup artystycznych;
karaoke; zajecia muzyczno-rytmiczne dla dzieci;

PLASTYKA: warsztaty rekodzieta (decoupage, quilling, makrama, ceramika, hafciarstwo,
koronkarstwo, filcowanie); warsztaty z tworzenia scenografii; konkursy plastyczne; nauka tworzenia
kukietek teatralnych; warsztaty z rekodzieta ludowego; zajecia manualne dla dzieci; warsztaty z
kaligrafii i czerpania papieru; warsztaty z tworzenia komiksu;

PORADNICTWO: wspieranie rozwoju psychofizycznego dzieci; warsztaty ze specjalistami (logopeda,
psycholog, pedagog, pediatra); warsztaty z autoprezentacji i wystgpien publicznych; spotkania z
ciekawymi osobami (np. podréznikami, lokalnymi twdrcami); warsztaty z komunikacji, astronomii,
efektywnych metod uczenia sie, metod radzenia sobie ze stresem; zajecia z dogoterapii i
ogrodnictwa; warsztaty z prawa autorskiego i bezpieczenstwa w internecie, zajecia dotyczace ekologii
(segregacja odpaddwy); kursy jezykowe; zajecia z wizazu;

PROMOCIA CZYTELNICTWA: spotkania autorskie; udostepnianie i tworzenie audiobookdéw; bajko- i
biblioterapia; ksigzka na telefon; poszerzenie oferty biblioteki (np. poprzez organizacje konkursu
zwigzanego z literaturg fantasy — zakupienie nowych pozycji ksigzkowych, pozyskanie nowego
rodzaju czytelnikdw); organizacja imprez ,,Noc w bibliotece”; wieczory poetyckie, bibliomobil;

TEATR: warsztaty teatralne; warsztaty z dramy; tworzenie kukietek i scenografii; wystepy
kabaretowe; wycieczki do teatru;

ZDROWIE: spotkania ze specjalistami (pediatrg, lekarzem rodzinnym, dietetykiem, fizjoterapeuty);
warsztaty ze zdrowego zywienia; nordic walking; warsztaty z udzielania pierwszej pomocy; ¢wiczenia
rehabilitacyjne dla senioréw; zajecia dla mtodziezy dotyczgce uzaleznien;

KULINARIA: warsztaty kulinarne; zajecia z carvingu i zdobienia potraw; tworzenie ksigzek kucharskich
na podstawie przepiséw z literatury pieknej; przygotowywanie dan z rdéinych zakatkdw sSwiata;
warsztaty dotyczace kuchni regionalnej;

ZAJECIA KRAJOZNAWCZE: wycieczki krajoznawcze pokazujgce walory turystyczne gminy; plenery
fotograficzne i malarskie; rajdy rowerowe; warsztaty ekologiczne w terenie; imprezy plenerowe, gry
terenowe.

Ponizszy wykres przedstawia gtdwne obszary tematyczne, ktdrych dotyczyty projekty realizowane w |l
rundzie Konkursu Grantowego. Mozna zaobserwowaé, ze najwiekszg popularnoscig cieszyty sie
warsztaty z obstugi komputera (ktére w wiekszosci byly przeznaczone dla oséb starszych), zajecia
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plastyczne (w tym gtéwnie rekodzieto artystyczne), historia i tradycja oraz promocja czytelnictwa
(ktére jest najbardziej podstawowym zadaniem biblioteki). Najmniej projektéw dotyczyto filmu oraz
informacji lokalnej.

WYKRES 3.

Biblioteki angazowaty do swoich projektéw wielu, bardzo réznorodnych, partneréw, ktérych
zadaniem byto wspieranie przedsiewzie¢ od strony merytorycznej, technicznej czy tez organizacyjne;.
Biblioteki najczesciej korzystaty ze wsparcia oséb prywatnych i wolontariuszy. Biblioteki
wspotpracowaty rowniez z placowkami oswiaty i organizacjami pozarzgdowymi. Stosunkowo
najmniejszg popularnoscig cieszyta sie wspdtpraca z firmami oraz instytucjami koscielnymi.
Szczegdétowe dane znajdujg sie na ponizszym wykresie.



WYKRES 4.
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_______________________________________________________________________________

Bibliotekarze korzystali z réznorodnych kanatéw promocji, jednak najpopularniejsze okazaty sie
prasa, strony internetowe inne i strony miejskie. W trakcie promowania projektdw chetnie
wykorzystywano rédwniez poczte pantoflowgq i telefon. Najmniej bibliotek wskazato na wykorzystanie
opasek silikonowych, ogtoszenn megafonowych oraz komunikatora Tlen. Wszystkie srodki promocji
wraz z czestotliwoscig ich wykorzystania znajdujg sie na ponizszym wykresie.
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WYKRES 5.

________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Wsrdd najskuteczniejszych metod promocji projektéw bibliotekarze wskazywali na poczte
pantoflowg, strony internetowe i Facebooka. Bezposrednie rozmowy byty najczesciej wymieniane w
kontekscie docierania do oséb starszych, natomiast media spoteczno$ciowe byty bardzo dobrym
kanatem informowania o projekcie mtodziezy. Srodki promocji niewykazane na ponizszym wykresie
nie zostaty wskazane przez zadng biblioteke.

WYKRES 6.

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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_____________________________________________________________________________________

Nowe technologie byty wykorzystywane w zasadzie w 5 aspektach projektéw: w trakcie zajec z
uczestnikami, promowania projektu, kontaktu z uczestnikami lub partnerami, dokumentowania
dziatan oraz do porozumiewania sie w zespole. ICT byto najczesciej wykorzystywane przez
bibliotekarzy do promocji projektéw oraz byty uzywane w trakcie zajeé/spotkan z uczestnikami.
Bibliotekarze stosunkowo rzadko uzywali nowych technologii do komunikowania sie w zespole.
Szczegdty na wykresie.



WYKRES 7.
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W ramach Il rundy Konkursu Grantowego ,Aktywna Biblioteka” biblioteki realizowaty projekty, ktore
przyniosty réznorodne rezultaty. Poczynajac od tych najbardziej materialnych (zakup nowego sprzetu
lub wyposazenia) po te, ktére majg warto$¢ animacyjng i integrujgcg (warsztaty, wyktady
specjalistéw, spotkania miedzypokoleniowe). Ponizej prezentujemy liste najczesciej pojawiajgcych
sie rezultatéw (sporzgdzong na podstawie raportéw koncowych od bibliotek). Zatozylismy, ze jeden
projekt moze mieé kilka rezultatow — w zdecydowanej wiekszosci przypadkdw przedsiewziecie
owocowato przynajmniej trzema dajacymi sie policzy¢ rezultatami. Efekty, ktére pojawiaty sie
najczesciej to:

IMPREZA: zorganizowanie imprezy miedzypokoleniowej; festynu; balu dla dzieci; uroczystego
podsumowania projektu; itd.

PUBLIKACIJA: wydanie folderu; ksigzki z twdrczoscig lokalnych artystéw; kalendarza; audiobooka;
przewodnika po miejscowych atrakcjach; gry planszowej; gazetki; interaktywnej mapy okolicy; itd.

WARSZTATY: przeprowadzenie warsztatow (np. plastycznych, dziennikarskich, komputerowych,
rekodzielniczych, jezykowych, z grafiki komputerowej, z komunikacji, itd.); edukacyjne spotkania dla
najmtodszych; spotkania miedzypokoleniowe; zajecia ruchowe (zumba, nordic walking); spotkania z
seniorami (rozmowy nt. przesztosci gminy); itd.

KACIK MALUCHA: stworzenie przystosowanej dla dzieci przestrzeni w bibliotece;

KONKURS: przeprowadzenie konkursu, np. plastycznego, recytatorskiego, literackiego, poetyckiego;
turnieju gier;

WYSTAWA: stworzenie galerii prac fotograficznych, plastycznych, poetyckich; wystawy zebranych
starych zdje¢;



DIGITALIZACJA: zdigitalizowanie zebranych materiatéw historycznych, np. zdjeé, listdw, nagranych
wywiaddw ze starszymi mieszkaricami;

WYCIECZKA: zorganizowanie wycieczki krajoznawczej po okolicy; wedrédwki pieszej; rajdu
rowerowego; wyjazdu do innego miasta;

POKAZ: zorganizowanie pokazu filmowego; spektaklu teatralnego; koncertu; wystepu
kabaretowego;

GRA TERENOWA: stworzenie gry terenowej

STRONA INTERNETOWA: powstanie nowej strony internetowej biblioteki, bloga; stworzenie
internetowego Centrum Informac;ji Lokalnej lub katalogu on-line;

WYKLADY: wystgpienia specjalistéw lub ciekawych oséb: spotkania z lekarzami, podréznikami,
pisarzami, specjalistami od wizerunku (kosmetyczka, wizazystka); spotkania autorskie;

SPRZET: pozyskanie nowego sprzetu lub wyposazenia - sprzetu komputerowego, wyposazenia
biblioteki (regaty, tawki, parawany), nowych pozycji bibliograficznych, gier komputerowych i
planszowych, materiatow do zaje¢ (np. kijkdw do nordic walking) i wystaw (tablice wystawiennicze,
sztalugi);

WZROST ZNACZENIA BIBLIOTEKI: wzrost popularnosci biblioteki w $rodowisku lokalnym;
wzmochienie pozycji biblioteki.

PARTNERZY: pozyskanie przez biblioteke nowych partnerdw.

Najczesciej pojawiajgcym sie rezultatem projektéw byto zorganizowanie warsztatow. Widaé, ze
biblioteki coraz wiekszg uwage zwracajg na animacyjng wartos¢ projektu, a nie jedynie na wymierne
korzysci ptynace z wziecia udziatu w Konkursie (dla poréwnania — zakupienie sprzetu lub wyposazenia
znalazto sie na czwartym miejscu). Najpopularniejszym rezultatem zaraz po przeprowadzeniu
warsztatéw byt wzrost znaczenia biblioteki w srodowisku lokalnym — korzys¢ ta byta bardzo czesto
wymieniania przez biblioteki w raportach koncowych. Szczegétowe dane przedstawione s3 na
ponizszym wykresie.



WYKRES 8.

______________________________________________________________________________________________________

Rezultaty projektow
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Bibliotekarze zrealizowali projekty o facznej wartosci 1 437 420 zt i 89 gr. Jest to tgcznie 0 52 265 zt i
44 gr wiecej niz planowano, a to oznacza, ze biblioteki wykazaty sie przedsiebiorczoscia,
pomystowoscig i zaradnoscig zwiekszajgc wartos$¢ swoich projektow.

WYKRES 9.

___________________________________________________________________________
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___________________________________________________________________________
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Biblioteki wykorzystaty srodki z dotacji (facznie 997 136,20 zt) prawie catkowicie. Na kontach
bibliotek, jesli zostawaty, to drobne sumy. Tylko w przypadku 10 projektéw biblioteki musiaty
zwracac niewykorzystane srodki (zostato im wiecej niz 10 zi). tgcznie biblioteki musiaty zwrdci¢
1523,80 zt.

Warto zauwazy¢, ze zadna biblioteka nie miata problemu z pozyskaniem dodatkowego wktadu do
projektu, ktéry musiat wynosi¢ minimum 20% wartosci otrzymanej dotacji. tacznie bibliotekom udato
sie zgromadzi¢ wktad wtasny w wysokosci: 440 284,69 zt, co stanowi az 44,2 % wartosci wszystkich
przyznanych dotacji! A wiec jest to duzo wiecej niz wymagane minimum. Prawie potowe stanowit
wktad finansowy, co jest na pewno duzym sukcesem.

WYKRES 10.
| Dodatkowy wktad bibliotek |
il Dodatkowy wkiad
i finansowy i
il Dodatkowy wkiad
niefinansowy

_____________________________________________________________________________________
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WYKRES 11.

________________________________________________________________________________________

Dodatkowy wktad bibliotek w zt

250000
200000
193 024,06 zt
150000
129717,66 z
100000
90 282,94 zt
50000
27 260,03 zt
0
Dodatkowy wkfad Wktad ustugowy Wktad rzeczowy Praca wolontariuszy
finansowy

Zgodnie z regulaminem i zasadami Konkursu Grantowego, stosunkowo tatwo byto wykazac
dodatkowy wktad niefinansowy do projektu. Dzieki temu biblioteki mogg sie pochwali¢
zgromadzeniem wkfadu niefinansowego w wysokosci tacznie prawie cwier¢ miliona ziotych.
Wiekszos¢ stanowita wartos¢ pracy wolontariuszy.

WYKRES 12.

'/ _________________________________________________________________________________ \‘
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