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ZACZNIJMY  

OD PRZEPISU…  
 



 

JAK ZORGANIZOWAĆ KAMPANIĘ SPOŁECZNĄ?  
Trzeba ustalić: 

1. Do kogo kampania jest skierowana? ADRESAT  

2. Co chcemy osiągnąć? CEL 

3. Do czego możemy zachęcać? OFERTA  

4. Jakie narzędzia możemy zastosować w trakcie kampanii?  

 Hasło 

 Reklama (np.  ulotka, broszura, plakat, film) 

 Działania (np. happening, spotkania, wykłady, szkolenia, 

 konkursy) 

5. Z kim warto współpracować podczas realizacji kampanii? 

 WSPÓŁORGANIZATORZY, MEDIA 

6. Jak podsumować kampanię? (np. ankieta, dyskusja) 

EWALUACJA 

7. Jakie środki finansowe są niezbędne do realizacji kampanii? 

 BUDŻET 



A JAK MY TO ROBIMY? 



Diagnoza sytuacji  
Czytelnicy do 

lat 19 
stanowią  

21% ogółu 

czytelników  
 

Sieć Miejskiej Biblioteki Publicznej we Wrocławiu:  

 43 filie + 2 MultiCentra  



  

Diagnoza sytuacji 

Z wrocławskich bibliotek publicznych korzysta: 

• 49.6% gimnazjalistów  

• 54.5% uczniów szkół ponadgimnazjalnych 



Diagnoza sytuacji 
Współczesna młodzież: 

• zaawansowana technologicznie 

 

• obarczona nadmiarem nauki  

i obowiązków 

 

• często pozbawiona opieki 

 

• poszukująca, wymagająca i niecierpliwa 

 

• manifestująca swoją odmienność 

 

• nie uznająca autorytetów 

 

• zainteresowana modą i nowymi trendami 



Oferta MBP - odpowiedzią  

na potrzeby młodych 



Cel działań adresowanych do nastolatków: 

 

•zaprezentowanie biblioteki jako miejsca    

przyjaznego młodzieży 

 

•ukierunkowanie czytelnictwa nastolatków, 

przedstawianie zbiorów biblioteki, 

rekomendowanie zbiorów 

 

•pomoc przy wyborze lektury  

 

•przygotowanie do samodzielnego 

korzystania z bibliotek 

 

•przygotowanie do samokształcenia 

Przygotowanie oferty dla młodzieży 



 

Tendencje: 

•wykorzystywanie podczas spotkań nowoczesnych narzędzi 

 

•wykorzystywanie strony internetowej MBP jako płaszczyzny kontaktu  

z nastolatkami 

 

•tworzenie atrakcyjnych dla młodzieży programów 

 

•gromadzenie atrakcyjnych dla młodzieży zbiorów  

 

•zwrócenie szczególnej uwagi na pracę z grupami zorganizowanymi 

 

Przygotowanie oferty dla młodzieży 



Oferta MBP we Wrocławiu dla młodzieży: 
nowoczesne technologie, atrakcyjne zbiory i wnętrza 

 



Oferta MBP we Wrocławiu dla młodzieży 

W bibliotece młodzi mogą: 

 

• posurfować w internecie 

 

• rozłożyć się wygodnie z książką i poczytać 

 

• przejrzeć nowości 

 

• pożyczyć książki, muzykę, film lub audiobook 

 

• uczyć się języków obcych z nativspeakers 

 

• bezpłatnie korzystać z serwisu www.ibuk.pl 

 

• uczestniczyć w projektach dla młodzieży 

 

• korzystać ze zniżek u kilkudziesięciu  

partnerów MBP (kina, teatry, księgarnie, 

pizzerie…) 

http://www.ibuk.pl/




www 

wstąp/wypożycz/wyluzuj  
(2013 r.) 

Organizator:  

Miejska Biblioteka Publiczna we Wrocławiu 

 

Adresat: młodzież w wieku 13-19 lat 

 

Hasło: wstąp/wypożycz/wyluzuj 

Cele: 

•promocja bibliotek i czytelnictwa 

 

•promocja  oferty MBP  dla młodzieży 

 

•promocja wartościowej literatury 

 

•rozbudzanie potrzeb literackich  

 

•stworzenie miejsca przyjaznego nastolatkom 

 

Logo kampanii 

 



1. Wydanie informatora „www/wstąp/wypożycz/wyluzuj. Oferta MBP dla 

młodzieży” (nakład 20 tys. egz.) 

Działania wchodzące w skład kampanii: 



2. Przygotowanie list książek szczególnie polecanych , które umieszczone 

zostały na: 

• rozdawanych w bibliotekach  i szkołach ulotkach 

• „Banerach hitów”  

• stronie www MBP w zakładce „Młodzież” 

Ulotki: Książki polecane tematycznie w dwóch grupach wiekowych:13-16 i 16-19 lat 

Działania wchodzące w skład kampanii: 



3. Akcja „HIT, KIT ,OK” 

W dwóch bibliotekach ( Filia nr 29 i Filia nr 44) młodzież może po przeczytaniu 

zrecenzować książkę przybijając pieczątkę z napisem: „Hit”, „Kit” lub „Ok.” 

 

Oceny czytelników będą miały wpływ na zakupy nowych książek dla młodzieży. 

Działania wchodzące w skład kampanii: 



Działania wchodzące w skład kampanii: 



4. „Banery hitów”  

W 6 filiach MBP pojawiły się  banery z okładkami książek polecanych i adresem 

strony internetowej MBP, na której znajdują się listy książek polecanych. 

  

Działania wchodzące w skład kampanii: 



„Baner hitów” w Filii nr 2 



„Baner  hitów” w Filii nr 29 



„Baner  hitów” w Filii nr 3 



Działania wchodzące w skład kampanii: 

5. Urządzenie „Strefy młodych” w  Filii nr 44 – miejsce do czytania  

i wypoczynku (pufy, poduszki), z książkami dla młodych, kolekcją 

audiobooków i komiksów, a także z galerią prac plastycznych młodych. 

  



„Strefa młodych” w Filii nr 44 



„Strefa młodych” w Filii nr 44 



Działania wchodzące w skład kampanii: 
 

6. Warsztaty krytycznoliterackie dla młodzieży „Klasycy czy barbarzyńcy?  
 

Program rozwijający umiejętność twórczego czytania (po 2 spotkania z czterema 

grupami młodzieży) 

 

Zajęcia dla młodzieży szkół   ponadgimnazjalnych:  

•  poznawanie tajników krytyki literackiej  

•  tworzenie tekstów krytycznoliterackich 

 

Warsztaty oparte na interaktywnej metodzie zachęcającej młodzież do dzielenia 

się swymi opiniami  

Tematy: 

• „Nietypowa lekcja literatury czyli dlaczego warto czytać książki?"  

• „Zostań krytykiem i stwórz nowy kanon lektur szkolnych"  

 

 

 



Inne działania wchodzące w skład kampanii: 
 

7. Wydanie nagranego  przez młodzież w MultiCentrum2 audiobooka  

z literackimi opisami przyrody „Dźwiękopisy” 

8. Warsztaty aktorskie, muzyczne i plastyczne przygotowujące do nagrania  

i wydania audiobooka 

9.   Wystawa projektów okładek audiobooka 

10. Konkurs na facebooku na najlepszą okładkę audiobooka 

11. Instalacja muzyczna „Zagraj cytatami” 



12. Zakładka młodzież www.biblioteka.wroc.pl   

Działania wchodzące w skład kampanii: 

http://www.biblioteka.wroc.pl/


Zakładka „Młodzież” 

Działania wchodzące w skład kampanii: 

http://biblioteka.wroc.pl/strona-631-modzie.html


Reklama , promocja kampanii 

•INTERNET 

• strona www MBP we Wrocławiu 

• newsletter MBP (ponad 1000 subskrybentów) 

• portale tematyczne (lubimyczytac.pl; miejscadzieci, Bibioteka Analiz, Wydawca, 

  Rynek Książki oraz inne portale informacyjne dla młodzieży) 

• portale  kulturalne  

• lokalne media,  

• zakładka MŁODZIEŻ na stronie www MBP  

 

•Reklama na monitorach reklamowych znajdujących się w filiach MBP 

 

•Akcja informacyjna w bibliotekach i szkołach 

 

• Spotkania z bibliotekarzami:  

•„Radość czytania. Oferta bibliotek dla młodzieży w wieku 13-19 lat”  
     maj 2013 Wrocław - konferencja 

• „Wielowymiarowa podróż. O młodzieży i współczesnej literaturze dla młodzieży” 

    wrzesień 2013 Polanica Zdrój - seminarium 

•„BIBLIOTEKA PEŁNA LUDZI” IV kongres bibliotek publicznych 
    październik 2013 Warszawa – kongres  

 
 



Jak wykorzystywać nowe 

technologie  

i zainteresowanie młodzieży 

muzyką? 



MultiCentrum2 

W tej sali prowadzone są zajęcia wykorzystujące nowe technologie. 

http://www.biblioteka.wroc.pl/strona-55-multicentrum2.html


www/wstąp/wypożycz/wyluzuj  
• Praca nad audiobookami  

• Stworzenie okładek 

• Wypracowanie wydawnictwa  



Konkurs na facebooku 

www/wstąp/wypożycz/wyluzuj 



Fav – szkoła Projekt realizowany wspólnie ze szkołą 

Stworzenie wspólnie z młodzieżą :  

• 25 favicon'ów, czyli piktogramów kojarzących   się ze szkołą  

• 5 oryginalnych muzycznych dżingli 

• konkurs na najlepsza pracę plastyczną i muzyczną na Facebooku 

Cel projektu:  

• uwrażliwienie młodzieży na strefę dźwięku i scharakteryzowanie szkoły  

w kilkusekundowej zamkniętej formie muzycznej 



MIŁOSZne SINGLE  
 

Uczniowie komponowali utwory hip-hopowe do 

wybranych fragmentów poezji Czesława 

Miłosza  

 

1. Warsztaty: 

• muzyczne – skomponowanie muzyki pod 

opieką merytoryczną kompozytora 

• literackie - poznanie i interpretacja wierszy 

Czesława Milosza 

• plastyczne – stworzenie  oryginalnych okładek 

do swoich singli pod opieką plastyczki 

 

2. Konkurs  wiedzy na temat życia i twórczości 

Czesława Miłosza 

 

3. Prezentacja efektów pracy warsztatowej – 

przygotowanych singli hiphopowych do poezji 

Miłosza  

http://biblioteka.wroc.pl/uploads/pub/pages/page_380/pl_miloszne_single.jpg
http://www.biblioteka.wroc.pl/strona-390-miloszne_single.html


Zielona Gęś daje głos 
•  sound design w wykonaniu dzieci 

• opracowanie 265  oryginalnych efektów dźwiękowych dla teatru szkolnego 

• udostępnienie materiału w przestrzeni wirtualnej 

https://soundcloud.com/multicentrum2/sets/zielona-ges-daje-glos-part1


 

 

 

Głos w prądzie 
• nagrywanie poezji przez młodzież 

•pogłębianie interpretacji poprzez cyfrowe 

przetwarzanie dźwięku 

• skopiowanie efektu pracy na pamięć 

zewnętrzną  

 
 

 



Próbka pracy warsztatowej: 
 

• nagranie hasła zapraszającego do biblioteki 



Dziękujemy za uwagę 
  

Ewa Pietraszek & Mateusz Ryczek 
 

Miejska Biblioteka Publiczna we Wrocławiu 

www.biblioteka.wroc.pl  

http://www.biblioteka.wroc.pl/

