
KOLORYSTYKA 

KOHERENCJA

KONTEKST 
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NA POCZĄTKU BYŁO SŁOWO… 



…A POTEM POWSTAŁO 

LOGO 



LOGO 

materiał bazowy w identyfikacji wizualnej 

LOGO

MATERIAŁY 

DRUKOWANE

STRONA WWW

TYPOGRAFIA

KOLORYSTYKA

KSIĘGA ZNAKU

OZNAKOWANIE



OD LOGOTYPU DO SPOTU 

zabawa z barwą

GŁÓWNE LOGO PROJEKTU



MAGIA LICZB

graficzna kabała 

68 28 13 0 3

0 96 4 77 96

42 0 94 95 22

0 0 0 0 0



KOLORYSTYKA 

barwy wojenne marketingu 

TAK WYGLĄDAJĄ REPREZENTACJE BARWOWE 

KOLORÓW ZAPISANYCH LICZBAMI NA POPRZEDNIM SLAJDZIE



Szczegół nie jest tylko szczegółem. 

To część składowa każdego projektu.

Charles Eames



MATERIAŁY POCHODNE STWORZONE

NA PODSTAWIE LOGO BMSWK

LOGO PARTNERSTWA GORLICKIEGO



ULOTKA I ROLLUP PROMUJĄCE PROJEKT

MATERIAŁY POCHODNE STWORZONE

NA PODSTAWIE LOGO BMSWK



MATERIAŁY POCHODNE STWORZONE

NA PODSTAWIE LOGO BMSWK

SLAJD STARTOWY PREZITACJI



MATERIAŁY POCHODNE STWORZONE

NA PODSTAWIE LOGO BMSWK

KADRY ZE SPOTÓW REKLAMOWYCH



Zrobić coś z niczego i to sprzedać. 

To nazywam sztuką.

Frank Zappa



NA CZYM PRACOWAĆ?

garść poglądów niepopularnych

photoshop gimp corel draw

inkscape windows movie maker

sony vegas picassa piktochart

photoscape pixlr premiere pro

edius jahshaka lightworks shotcut

youtube editor openoffice draw



WYBIERAMY WEDŁUG WŁASNYCH 

POTRZEB!



WWW CZY FACEBOOK?

o różnicy w komunikacji 



WWW CZY FACEBOOK?

o różnicy w komunikacji 



WWW CZY FACEBOOK?

o różnicy w komunikacji 



WWW CZY FACEBOOK?

o różnicy w komunikacji 



Internet jest najważniejszym 

wynalazkiem dla marketera od czasu 

powstania poczty. To najważniejsza 

część rewolucji CRM.

Frederick Newell



DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ

Bartłomiej Kiełtyka

www.mbp.gorlice.pl

mbpgor.promocja@gmail.com


